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	Lugar: Instituto Tecnológico de Sonora, CEEN.
Fecha: 
	Investigación:.

	Puntos a considerar
	Responsable:

	-Introducción

	

	A raíz de 1994, con la entrada en vigor del Tratado de Libre Comercio, se dio inicio a una nueva etapa del comercio internacional en México que parecía ofrecernos un gran número de ventajas. Sin embargo, México empezó a enfrentarse con un sin número de problemas, como el desconocimiento de los requisitos para exportar o la infraestructura existente incompetente, que todavía hoy no han sido completamente solucionados. 

El sector de la floricultura no fue la excepción en empezar con problemas a la puesta en vigor del TLC. En 1994 México ya exportaba una buena cantidad de productos florícolas a Estados Unidos y Canadá, pero la reglamentación vigente en el mercado, como los requisitos de embalado, marcado, requisitos fitosanitarios, etc., aunados a la política de desgravación arancelaria impidieron el crecimiento proyectado para los años siguientes al TLC. 

La competencia internacional también fue un factor importante. En esta época, países como Colombia, Israel y Holanda, invirtieron la mejora de sus procesos productivos de la floricultura desplazando a los productos mexicanos en cantidad y calidad. 

Hoy, más del 85% de las exportaciones se dirigen a Estados Unidos y una pequeña parte se dirige a Europa que es un mercado potencialmente más grande para comerciar. Los mercados asiáticos también están en crecimiento; su consumo de flores es cada vez mayor lo que sin duda debe ser aprovechado por nuestro país.
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	Durante 1995 se han identificado 31 empresas exportadoras que en su conjunto realizaron el 80% del total exportado en ese año, para el 20% restante del valor exportado se desconocen los exportadores. Todas las empresas exportan a EUA, y sólo 5 a Japón, Canadá, Francia y Alemania. 

   Comercialización interna 

Alrededor del 90% de la producción nacional se destina a los mercados nacionales y el resto es enviado a los mercados internacionales. Las características principales de la comercialización nacional son: 

1. Inexistencia de índices de calidad 

2. En el manejo post-cosecha las flores son atadas o depositadas en cajas y trasladadas en camiones descubiertos, junto con otros productos, repercutiendo en la vida de anaquel del producto. 

  
  Comercialización externa 

De 1989 a 1993 han crecido en valor las exportaciones de flores frescas o de corte, esto se debió en gran parte, por la diversificación de mercados de destino, ya que, en 1989 el 95% del valor de la exportación mexicana estaba destinada a los Estados Unidos. Sin embargo, entre 1990 y 1991 la República Federal de Alemania, Francia y Japón comenzaron a figurar como mercados alternativos para la flor mexicana.
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	Canadá 

Canadá tiene una población altamente consumidora de flores frescas y su producción local no logra satisfacer su demanda, por lo cual se ven obligados a importar flores del exterior. El país que más flores exporta a Canadá es Colombia, seguido por Ecuador, EUA, los países Bajos y en quinto lugar México (para el total de las exportaciones de México a Canadá, las flores sólo han representado el 0.02% en 1994, 1995 y 1996). 

  

Estados Unidos de América 

Algunos factores que han influido en la transformación del mercado de flores frescas son: los nuevos estilos de vida donde se tenga más eficiencia y comodidad, el aumento de la población, los diferentes usos que se les dan a las flores, y las tradiciones y costumbres traídas a este país por los inmigrantes. 

Colombia también es el principal exportador de flores frescas a Estados Unidos, seguido por Ecuador y en cuarto lugar se encuentra México (1994-1997) 
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	En el Estado de México se cultivan 5,547 hectáreas de flores. En valor, esta cifra representa el 84.5% del valor de la producción nacional, llegando a los 3,009 millones de pesos en el año 2003. Los principales cultivos en esta área, por superficie utilizada, son gladiolo, crisantemo, rosa y clave. El Estado de México produce el 80% de las flores que se exporta en México; en el 2003, generó un promedio de 25 millones de gruesas y de 10.8 millones de flor en maceta; del año 1999 al 2002, la superficie estatal destinada a la floricultura creció 48%; en el año 2003 se contaba con 5 mil hectáreas dedicadas al cultivo de flores de corte; en ese mismo año, la actividad florícola de este estado generó una derrama económica de 2 mil 700 millones de pesos, lo que representó casi la cuarta parte de lo generado en el campo; 617 millones de pesos se generaron solamente durante la temporada del Día de Muertos del año 2003; el sector florícola del Estado de México genera empleos directos e indirectos para 225 mil personas; los principales municipios productores de este estado son: Tenancingo, Coatepec Harinas, Ixtapan de la Sal, Tonatico, Zumpahuacán, Texcoco, Atlacomulco y Villa Guerrero, conocidos como “El corredor florícola de la entidad”; solamente Villa Guerrero genera el 56% de la producción estatal11. Estos proveedores se distinguen por su alta calidad, asociación en grupos de productores y alta integración a la cadena.
Fuente:
http://www.agrochiapas.gob.mx/archivos/01000000/01060000/Perfil%20de%20negocios%20Ornamentales-2005.pdf
http://www.cem.itesm.mx/dacs/publicaciones/proy/n1/inveco1.html
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